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Finanzielle Auswirkungen?

[::] Ja, in Gesamthdhe von Nein \ €|

Haushaltsmittel vorhanden?

Ij Ja, bei Produkt/Auftrag und Konto Nein [ ]

L Sachaufwand fur das Ifd. Haushaltsjahr | € ]
L Personalaufwand fur das Ifd. Haushaltsjahr [ €|
L Investive Auszahlungen im Ifd. Haushaltsjahr | € |

Nahere Erlduterungen enthilt die folgende Drucksache. Insbesondere werden
Aufwendungen und Auszahlungen fiir die Folgejahre detailliert dargestellt.

] Beschlussumsetzung bis: ]

Beratungsfolge Sitzungstermin

Kulturausschuss 06.05.2025

Kreisausschuss 05.06.2025

Kreistag 12.06.2025
TOP:

Auflosung des Freizeit- und Tourismusverbandes Mérkisches Sauerland e. V. (FTV)

Berichterstatter: Frau Kreisdirektorin Dienstel-Kiimper

Beschlussvorschlag:

1. Die Verwaltung wird beauftragt, die Auflosung des FTV e. V. zu organisieren.

2. Die Vertretung des Markischen Kreises in der gem. § 9 der Vereinssatzung zu diesem
Zweck besonders einberufenen FTV-Mitgliederversammlung wird angewiesen, fir die Aufl6-
sung des Vereins zu stimmen.

3. Die Tourismuskoordination im Markischen Kreis erfolgt insbesondere liber die TAGs mit
den Stadten Lidenscheid und Iserlohn durch den Fachdienst 40.
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Auflésung des Freizeit- und Tourismusverbandes Markisches Sauerland e. V. (FTV)

Darstellung der Sach- und Rechtslage:

Die Burgermeisterin und die Birgermeister hatten fir die BM-Konferenz vom 11.04.2025
eine SWOT-Analyse des FTV erbeten, siehe Anlage.

Im Gegensatz zum Griindungsjahr des FTV e. V. in 1975 gibt es 50 Jahre spater eine andere,
erweiterte Organisation der Tourismusarbeit im Markischen Sauerland:

Im Jahre 2000 trat der Markische Kreis und seine Stadte und Gemeinden der tberregionalen
Tourismusorganisation Sauerland Tourismus e. V. bei. In den Jahren ab 2010 organisierten
sich die Stadte und Gemeinden in folgenden touristischen Arbeitsgemeinschaften (sog. TAG):

1. TAG ,Oben an der Volme” mit Meinerzhagen, Kierspe, Halver, Schalksmiihle und Her-
scheid

2. TAG ,Lenneschiene” mit Finnentrop, Plettenberg, Werdohl, Altena, Nachrodt-Wibling
werde und Iserlohn.

3. TAG ,Honnetal” mit Balve, Neuenrade, Menden, Hemer und Frondenberg.
Die Stadte Lidenscheid und Iserlohn arbeiten bedarfsweise mit den TAG zusammen.

Aufgrund dieser Mehrung touristischer Organisationen, die alle mit personellen und sachli-
chen Mitteln auszustatten sind, erscheint der FTV als ,,Zwischen- bzw. Biindelungsorganisa-
tion” nicht mehr erforderlich. Anfallende Vernetzungsarbeiten kénnen durch den FD 40 (Kul-
tur und Tourismus) erledigt werden, z. B. durch die sog. Regionalkonferenzen des Kreises mit
den Ortstouristikern und anderen Stakeholdern. Die Geschaftsfiihrerin des FTV ist tariflich
Beschéftigte des Markischen Kreises, so dass entsprechende Ressourcen vorhanden sind.
Von den 12 in der BM-Konferenz vom 11.04.2025 anwesenden Biirgermeistern (entschuldigt
fehlten BM Meinerzhagen, BM Menden und BM Altena) sprach sich kein BM gegen die Auf-
I6sung des FTV aus. Die BM-Konferenz bat den Kreis darum, weiterhin den fiir das Méarkische
Sauerland besonders bedeutsamen Kulturtourismus auch im ST zu positionieren.
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Vorlage zur Blrgermeisterkonferenz am 11. April 2025 in Balve

—

TOP 1

TOP - SWOT-Analyse des Freizeit- und Tourismusverbands Markisches
Sauerland e. V.“

Die Tourismusarbeit der Kreisverwaltung basiert auf zwei Standbeinen:

1. Der Markische Kreis hat im Gegensatz zu den meisten anderen NRW-Kreisen ein hohes
touristisches Eigeninteresse in der kulturtouristischen Vermarktung seiner
Liegenschaften Burg Altena, dem Drahtmuseum/Altena und der Luisenhitte in Balve-
Wocklum. Hier ist kein anderer NRW-Kreis bekannt, der Trager von mehreren
Museumsstandorten ist, die neben Gé&sten aus dem Kreis auch eine dariber
hinausgehende kulturtouristische Bedeutung haben.

2. Dariber hinaus arbeitet der Markische Kreis mit den Stadten und Gemeinden insb. in
den Themenfeldern Wandern, Radfahren und WasserEisenLand (WEL als ,,Motor” des
Kulturtourismus) zusammen. Dies erfolgt im Rahmen einer (kommunalen)
Zusammenarbeit (z. B. E-Bike-H6hlenroute,) oder liber den FTV als Netzwerker.

Der FTV ist gem. § 2 Abs. 1 der Vereinssatzung (Anlage 1) eine Dachorganisation zur
Erarbeitung, Koordinierung und Férderung touristischer Aktivitaten im Markischen Sauerland
unter Berlicksichtigung der Tourismusstrategien des NRW- und Sauerland-Tourismus (ST). Der
FTV soll gem. § 2 Abs. 3 die Interessen des Tourismus in Verbindung mit Behorden,
Organisationen, Koérperschaften, Vereinen, Handel und Gewerbe sowie Privaten wahren und
fordern. SchwerpunktmaRig ist der FTV regelmiBig mit Kooperationspartnern in
gemeinsamen Projekten unterwegs.

Der FTV wurde bereits 1975 nach der kommunalen Neugliederung vom Markischen Kreis
zundchst als Arbeitsgemeinschaft und spater in Form eines Vereins mit Sitz in Altena
gegrundet. Der Mdrkische Kreis stellt das Personal fiir die Geschaftsfihrung (derzeit Frau Hana
Beer/FD 40 mit einer 1/3-Stelle) und zahlt an den FTV einen jdhrlichen Vereinsbeitrag in Hohe
von 5.120,00 €.

Anfang der 2000er Jahre trat der Markische Kreis dem Sauerland Tourismus e.V. (ST) bei, der
sich als Marketing-Organisation fir das Sauerland versteht. Seitdem sind neben dem FTV-
Vereinsbeitrag iHv. 5.120 € weitere 42.700 € als jahrlicher Mitgliedsbeitrag fiir den ST im
Kreishaushalt gebunden. Der ST ist eine Nachfolgeorganisation des Hochsauerland-Tourismus;
bis heute verwendet der ST dessen Kreislogo (Sauerland ohne ,Hoch”).



Das naturtouristische Motto des ST ,Deutschlands inspirierende Outdoorregion” (Wandern,
Skifahren, Mountain-Biking) zeugt einerseits von der Nachrangigkeit des gerade im
Markischen Sauerland auch starken Kulturtourismus. Andererseits ist zuzugestehen, daR die
ST-Vereinsbeitrage der starken Outdoor-Player Hochsauerland und Kreis Olpe deutlich héher
sind als der markische Beitrag (HSK: 622.500 € bzw. OE: 311.250 €). Es ist sicherzustellen, daR

der Kulturtourismus in unserer Region aufgrund der nachrangigen Behandlung durch den ST
nicht seine Bedeutung verliert.

Bereits vor Jahren hatte der FTV sein erfolgreiches Produkt , Tagen entlang der Sauerlandlinie”
(= Geschéftstourismus) an den ST (ibergeleitet, der dieses Geschéftsfeld zwischenzeitlich nicht
mehr bedient.

Ziele und Aufgaben des FTV in der Tourismusférderung sind im Einzelnen:

= Koordination der touristischen Stakeholder — beginnend bei den Kommunen Uber die
klassischen Betriebe (Gasthofe, Ferienhduser etc.) und sonstigen Leistungstrager (Bider,
Hohle, Museumseisenbahn etc.) insb. zum Aufbau von Kontakten und Netzwerken

= Marktbeobachtung, Strategie- und Zielgruppenbestimmung zur Erarbeitung einer
gemeinsamen Marktstrategie und deren Umsetzung (Einfihrung der Marke
»Madrkisches Sauerland”, gemeinsame Umsetzung der Sauerland SINUS-Milieus
Zielgruppenmodelle im Marketing, aufgrund der A45 Problematik wurde eine
gemeinsame Tourismus-Kampagne mit den Kommunen entwickelt , 45 gute Griinde“
etc.)

= Werbung fur das touristische Angebot des Markischen Sauerlandes (www.mérkisches-
sauerland.com mit einem gemeinsamen Veranstaltungskalender, weitere digitale
Medien, Plakataktionen, Messebesuche etc.)

= Festlegung und Kontrolle von Qualitatsnormen (Blind-Test, Klassifizierung von Betrieben
mit * etc.) '

Zur Zeit hat der FTV 33 Mitglieder. Dem Vereinsvorstand sitzt Frau KTA Jitte aus Plettenberg
vor, erster Stellvertreter und Schriftflihrer ist Bernd-Martin Leonidas aus Schalksmihle; zweite
Stellvertreterin ist Frau KTA Alban aus Menden.

Die 33 FTV-Mitglieder zahlen jahrlich historisch bedingt unterschiedlich hohe
Mitgliedsbeitrage zwischen 150,00 € und 400,00 €, die aus heutiger Sicht keiner zwingenden
Systematik folgen. Eine Anpassung der Mitgliedsbeitrage wurde von der BM-Konferenz in der
Sitzung vom 6.3.2020 abgelehnt, obwohl mit dem derzeitigen Jahresbudget von 12.000 € eine
satzungsgemaRe und nachhaltige Tourismusarbeit allenfalls in Ansdtzen maglich ist.

Vor Corona hatte der Markische Kreis im Rahmen von mehreren, gut besuchten touristischen
Regionalkonferenzen die Vernetzung der Ortstouristiker untereinander sowie mit Betrieben
und sonstigen Leistungstrdgern intensiviert. Neben Fachvortragen stellten sich Betriebe und
Leistungstrager mitihren Angeboten vor. Die Fortfihrung dieser erfolgreichen Konferenzreihe
wurde nach Corona wegen der Neuaufstellung des mérkischen Tourismuskonzeptes in
Zusammenarbeit von Markischen Kreis und den Ortstouristikern zuriickgestellt, wird aber in
2025 wieder aufgenommen.



Zu den Ergebnissen der SWOT-Analyse des FTV (Starken-Schwachen-Chancen-Risiken) siehe
unten.

gez.
Dienstel-Kimper



SWOT-Analye

zur Entwicklung einer Handlungsempfehlung fiir die BM-Konferenz zur Zukunft des FTV e.V.

STARKEN (It. Satzung sowie praktisch)

SCHWACHEN

1. Reprdsentiert das Markische Sauerland
‘ als Teilregion im Sauerland-Tourismus
(ST); aufgrund der geringen Beitrige
aus dem Markischen Kreis liegt der
Handlungsschwerpunkt des ST bei den
hohen Beitragszahlern HSK und OE.
Insh. der Kulturtourismus spielt im ST
eine eher untergeordnete Rolle
2. Biindelungsorganisation flr die 15
Ortstouristiker, Betriebe und weitere
touristisch interessierte Organisationen
insh. zur Umsetzung gemeinsamer
Projekte
3. Verbindungsglied zur méarkischen Politik
(Vors. und stellvertr. Vors. sind KTAs)
4. Bundelungsglied als Ansprechpartner
fur den ST
5. Ansprechpartner und Betreuung der
(touristischen) Betriebe, z. B.
Klassifizierung
6. Betreiber der hoch frequentierten
Webseite www.maerkisches-
sauerland.com sowie weiterer digitaler
Medien (Instagram, Facebook, TikTok
und Pinterest)

1. Seit der Grindung des FTV im Jahre
1975 als touristischer Marketingverein
ist der personelle und finanzielle
Ressourceneinsatz deutlich
unterdurchschnittlich (1/3-
Personalstelle, Jahresbudget in Hohe
von 12.000 €

2. In Folge seiner geringen Ressourcen ist
der FTV in seinen Projekten und
Aktivitaten eingeschrankt und daher
auch wenig bekannt

3. Die Vereinsmitglieder haben z. Tl. kein
dahingehendes Grundverstdndnis, den
Tourismus als wertschépfende
Dienstleistung aufzufassen. Im MK gibt
es keine lange touristische Tradition wie
im HSK — Geld wurde/wird hier
Uberwiegend im industriellen Sektor
verdient '

CHANCEN

RISIKEN

1. Neben dem heimischen Zielmarkt,
kénnte der FTV seine Aktivitaten im
Ruhrgebiet verstarken, aber auch in der
Rhein (KéIn u. a.) — Main (Frankfurt u.
a.) Schiene ausdehnen und
Niederlander, die sich als ,,Durchfahrer”
in den HSK begreifen, fur die Region
interessieren

2. Lt. Domsalla-Konzept aus 2024 hat die
Region ein hohes touristisches
Potential, auch im Bereich MICE
(Geschéftstourismus), den der ST nicht
bearbeitet)

3. Die touristisch unterschiedlich
entwickelten MK-Orte kénnen auf ein
gemeinsames, hohes Niveau gebracht
werden

4. Entlastung der Orte, z.B. durch einen
gemeinsamen touristischen Auftritt

1.  Wirtschaftliche und
gesellschaftspolitische Verhaltnisse
Uiberlagern bzw. verhindern eine
positive touristische Entwicklung — wer
fahrt in eine Region mit groften
Herausforderungen?

2. Tourismus lebt auch vom Ehrenamt

(FUhrer, Vereine etc.) und gerade hier

sind die Entwicklungen eher

gegenldufig

Fachkraftemangel

4. Aufgabenerledigungim
Tourismusbereich weiterhin
unterfinanziert und damit von nur
geringer Wirksamkeit

o

Stand: 03. Marz 2025
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Satzung
des Freizeit- und Tourismusverbandes
Markisches Sauerland e. V.

§1
Name und Sitz

Der Verein fithr den Namen Freizeit- und Tourismusverband Markisches Sauerland e. V.
Er ist ein eingetragener Verein.

Der Sitz ist Lidenscheid. Die Geschéftsstelle befindet sich im Hause der Kreisverwaltung
Markischer Kreis, Bismarckstr. 15, 58762 Altena.

§2
Zweck und Aufgaben

Der Freizeit- und Tourismusverband (FTV) ist eine Dachorganisation zur Erarbeitung,
Koordinierung und Férderung touristischer Aktivitditen im Markischen Kreis unter
Beriicksichtigung der Tourismusstrategie des NRW- und des Sauerland-Tourismus.

Der Verein verfolgt ausschlieBlich und unmittelbar gemeinnitzige Zwecke im Sinne des
Abschnitts ,Steuerbeglinstigte Zwecke" der Abgabenordnung.

Etwaige Einnahmen und Zuwendungen diirfen nur fir die satzungsmaRigen Zwecke verwandt
werden. Es darf keine Person durch Ausgaben, die dem Zweck des Vereins fremd sind, oder
durch unverhiltnismaRig hohe Vergiitungen oder Aufwandsentschadigungen beglnstigt
werden. :

Der Verein ist selbstlos tatig. Er verfolgt nicht in erste Linie eigenwirtschaftliche Interessen.

Der FTV hat die Aufgabe, die Interessen des Tourismus im Mérkischen Kreis in Verbindung mit
Behorden, Organisationen, Kérperschaften, Vereinen, Handel und Gewerbe sowie Privaten zu
wahren und zu foérdern.

Im FTV arbeiten alle Mitglieder zur Schaffung, Verbesserung und Férderung des Tourismus und
der dem Tourismus dienenden Einrichtungen und Veranstaltungen zusammen.

§3
Mitgliedschaft/Mitlieder

Mitglieder sind nach schriftlicher Beitrittserkldrung der Markische Kreis sowie auf Antrag die
Verkehrsvereine und Gebietskdrperschaften im Markischen Kreis und am Tourismus
Interessierte. Uber diesen Antrag entscheidet der Vorstand mit 2/3 Mehrheit.
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Die Mitgliedschaft endet durch schriftliche Kiindigung des Mitglieds zum Schluss des
Geschaftsjahres bei Einhaltung einer Frist von drei Monaten.

Bei vereinsschadigendem  Verhalten, Missachtung der Satzung oder Nichtzahlung der
Mitgliedsbeitrége tiber mindestens zwei Jahre, kann ein Mitglied ausgeschlossen werden. Uber
den Ausschluss entscheidet die Mitgliederversammlung.

§4
Mitgliederversammlung

Die Mitgliederversammlung ist oberstes Organ des Vereins.
Sie wahlt den Vorstand.

Die Beschlisse der Mitgliederversammlung sind in einem Protokoll schriftlich niederzulegen, fir
dessen Richtigkeit die Vorsitz- und Protokollfihrung verantwortlich sind. Das Protokoll der

Mitgliederversammlung ist innerhalb von 30 Tagen nach der Mitgliederversammlung den
Mitgliedern zu zusenden.

Die Mitgliederversammlung ist mindestens einmal jahrlich einzuberufen. Die Einladung erfolgt
per E-Mail oder per einfachen Brief.

Sie ist den Mitgliedern wenigstens drei Wochen vorher schriftlich unter Angabe der
Tagesordnung bekannt zu geben. In begriindeten Ausnahmefdllen kann diese Frist auf eine
Woche verkiirzt werden.

Antrége zur Tagesordnung fir die Versammlung haben spédtestens eine Woche vor der
Versammlung bei dem/der Vorsitzenden schriftlich einzugehen.

Die ordnungsgemaR einberufene Mitgliederversammlung ist ohne Ricksicht auf die Zahl der
Erschienenen beschlussfahig. Jedes Mitglied hat eine Stimme.

Bei Abstimmung entscheidet die einfache Mehrheit, auBer bei Satzungsdnderungen und
Auflésung des Vereins. Bei Stimmengleichheit gilt der Antrag als abgelehnt.

§5
Der Vorstand

Der Vorstand besteht aus dem/der Vorsitzenden, seinem/seiner ersten und zweiten
Stellvertreter/in, dem/der Geschéftsfihrer/in, dem/der Schriftfihrer/in, dem/der
Kassenwart/in und mindestens drei Beisitzern. :

Alle Mitglieder des Vorstandes werden aus dem Kreis der Mitglieder des FTV gewahlt.

Gesetzlicher Vertreter im Sinne des § 26 BGB ist der/die Vorsitzende mit einem der beiden
Stellvertreter.

Die Wah! des Vorstandes erfolgt durch die Mitgliederversammlung auf drei Jahre, die
Wiederwahl ist zuldssig.
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Der Vorstand bleibt nach Ablauf seiner Amtsdauer solange im Amt, bis ein neuer Vorstand
ordnungsgemaR gewahlt ist.

Der Vorstand ist beschlussfahig bei Anwesenheit von mindestens einem Drittel der Mitglieder.
Allgemein entscheidet die Stimmenmehrheit. Bei Stimmengleichheit gilt der Antrag als
abgelehnt.

Die Beschliisse der Vorstandssitzungen sind in einem Protokoll schriftlich niederzulegen, flr
dessen Richtigkeit die Vorsitz- und Protokollfihrung verantwortlich sind.

Der Vorstand hat folgende Aufgaben:

a) Leitung des Freizeit- und Tourismusverbandes Markisches Sauerland e.V. zur Erflillung der
nach § 2 dieser Satzung gestellten Aufgaben.

b) Vorbereitung und Durchfiihrung der Beschliisse der Mitgliederversammlung.

c) Erstellung des Arbeitsplanes und des jahrlichen Haushaltsplanes zur Beschlussfassung durch
die Mitgliederversammliung.

d) Verwaltung des Vereinsvermdgens und  Rechnungslegung gegenliber  der
Mitgliederversammlung.

§6
Geschéftsfihrung

Die Geschiftsfiihrung leitet die Geschéftsstelle und flhrt die laufenden Geschéfte des Vereins im
Rahmen der verfligbaren Mittel. Die Wertgrenze wird vom Vorstand festgelegt. (Anm.: abweichende
Wertgrenzen sind moglich und kénnen in der Vorstandssitzung erortert werden.) Weiterhin obliegt
ihr die Ausfiihrung der Beschliisse der Vorstands- und der Mitgliederversammlung.
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§7
Beitrage/Aufwendungen

Jedes Mitglied ist beitragspflichtig.

Die Mitgliederversammlung setzt die Beitragshhe fest.

Der Beitrag ist im ersten Monat des Geschaftsjahres fallig.

Bei beantragter halbjihrlicher Zahlung ist der Beitrag im ersten Monat des Halbjahres fallig.
Das Geschiftsjahr ist das Kalenderjahr.

Die Tatigkeit im Verein ist ehrenamtlich. ‘

zur Uberwachung der Kassenfiihrung wihlt die Mitgliederversammlung zwei Kassenpriifer aus
ihren Reihen, die in der Mitgliederversammlung berichten. Uber die Entlastung entscheidet die
Mitgliederversammiung.

Die Kassenpriifer werden fiir die Dauer von drei Jahren gewahlt. Eine Wiederwahl ist moglich.
Der FTV benétigt finanzielle Mittel, um touristische Impulse zu setzen und neue touristische
Projekte zu entwickeln. Diese Vorhaben finanziert der FTV durch Mitgliedsbeitrédge, einen
finanziellen jahrlichen Zuschuss des Mérkischen Kreises und ggfs. projektbezogene Mittel.



§8
Satzungsdnderungen

Abdnderungen der Satzung bedirfen einer Mehrheit von mindestens 2/3 der anwesenden
stimmberechtigten Mitglieder.

01.

02.
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§9
Auflosung des Vereins

Die Auflésung des Vereins kann nur in einer zu diesem Zwecke besonders einberufenen
Mitgliederversammlung beschlossen werden, wenn

a) mindestens 2/3 der Mitglieder anwesend sind und

b) fir die Auflésung mindestens 3/4 der erschienenen Mitglieder stimmen.

Im Falle der Beschlussunfdhigkeit ist innerhalo von drei Wochen eine neue
Mitgliederversammlung gemal? § 4 der Satzung mit der gleichen Tagesordnung einzuberufen,
die ohne Ricksicht auf die Zahl der erschienenen Mitglieder die Auflésung mit einfacher
Mehrheit der stimmberechtigten Anwesenden beschliefen kann.

Bei Auflosung des Vereins oder bei Wegfall des bisherigen Zwecks fallt das Vermdgen an die
Mitglieder zur unmittelbaren und ausschlieflichen Verwendung fir gemeinnitzige Zwecke im

~ Sinne des § 2 Abs. 3 der Satzung zurtick.

04.

Die Aufteilung des Vermogens erfolgt im Verhéltnis der von der Mitgliederversammliung
beschlossenen Beitragszahlung der Mitglieder flr das letzte volle Geschéftsjahr.

Vorstehende Satzung wurde in der Mitgliederversammlung des Freizeit- und Tourismusverbandes
Maérkisches Sauerland e.V. am 26.06.2013 beschlossen..



